
 

 نًوذج وصف انًقرر
 1 اسى انًقرر اٌتسٛيك ٚاٌتجبرح الاٌىتزٚٔيخ

MEC 2 ريز انًقرر 

 3 انفصم  اٌثبٔي انعاو اندراسي 2026/2025

 4 تاريخ انوصف 2026/2/1
انحضور  أشكال في اٌمبػبد اٌذراسيخ  5 

(انكهي)عدد انساعاث اندراسيت  3  6 
اسى يسؤول انًقرر  الاسُ الإيّيً

 اندراسي 
7 

Ahmed.razzaq@uowa.edu.iq َ.ُاحّذ رساق وبظ َ  
تّىيٓ اٌطبٌت ِٓ تحٍيً ثيبٔبد اٌسٛق  .تشٚيذ اٌطبٌت ثبٌّؼزفخ ٚاٌّٙبراد اٌلاسِخ في اٌتسٛيك

ػٍّيبد اٌتزٚيج ٚاٌجيغ ويفيخ ادارح تّىيٓ اٌطبٌت ِٓ  .ٌتحسيٓ الاداء ٚسيبدح اٌٛػي ثبٌؼلاِخ اٌتجبريخ
  . ٚاٌذفغ في ثيئخ اٌتجبرح الاٌىتزٚٔيخ

انًقرراهداف   
ا٘ذاف اٌّبدح ) 

(اٌذراسيخ  

8 

  .إٌمبء اٌّحبضزاد ٚاٌحٛار ِغ اٌطٍجخ ِٕٚبلشتُٙ ثشىً ِجبشز 

  .اٌتزويش ػٍى ِشبروخ اٌطٍجخ في اٌّحبضزح ِٓ خلاي طزح اٌتسبؤلاد 

  ًِسبئً ِتٕٛػخ   .اػتّبد أسٍٛة اٌٛاججبد اٌجيتيخ ٌح 
 اختجبراد شٙزيخ ٚفصٍيخ ٚٔٙبئي. 

 

استراتيجياث انتعهيى 

 وانتعهى
(الاستزاتيجيخ)  
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 10 بنيت انًقرر
 الأسجٛع اٌسبػبد ِخزجبد اٌتؼٍُ اٌّطٍٛثخ اسُ اٌٛحذح اٚ اٌّٛضٛع طزيمخ اٌتؼٍُ طزيمخ اٌتمييُ

الاٌّبَ ثتطٛر ِفَٙٛ اٌتسٛيك ٚاّ٘يتٗ ٚطزق  التسويقمدخل في دراسة  اسئٍخ ٚاجٛثخ -ِحبضزح درجخ ػٍى اٌّشبروخ

 دراستٗ
3 1 

اٌٛاجت درجخ ػٍى 

 اٌجيتي
 2 3 فُٙ إٌظبَ ٚإٌظبَ اٌتسٛيمي إٌظبَ اٌتسٛيمي ِٕبلشبد-ِحبضزح

درجخ ػٍى الاِتحبْ 

 اٌصفي
ِؼزفخ الاستٙلان ٚاّ٘يخ دراسخ سٍٛن  سٍٛن اٌّستٍٙه اسئٍخ ٚاجٛثخ -ِحبضزح

 اٌّستٍٙه
3 3 

 4 3 الاٌّبَ ثّفَٙٛ إٌّتج ٚتطٛيزٖ ٚدٚرح حيبتٗ المنتج اسئٍخ ٚاجٛثخ -ِحبضزح درجخ ػٍى اٌّشبروخ
اِتحبْ درجخ ػٍى 

 اٌىٛس
الاٌّبَ ثّفَٙٛ اٌسؼز ٚا٘ذاف اٌتسؼيز ٚاٌؼٛاًِ  التسعير ِٕبلشبد-ِحبضزح

 اٌّؤثزح ػٍى اٌتسؼيز
3 5 

الاِتحبْ درجخ ػٍى 

 اٌصفي
الاٌّبَ ثّفَٙٛ اٌتٛسيغ ٚاّ٘يخ إٌّبفذ اٌتٛسيؼيخ  التوزيع اسئٍخ ٚاجٛثخ -ِحبضزح

 ٚأٛاػٙب
3 6 

 7 3  امتحان نصفي اِتحبْ درجخ ػٍى الاِتحبْ

 ( ع)جايعت وارث الأنبياء
 كهيت الإدارة والاقتصاد 

 انًحاسبتقسى 
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 8 3 ِؼزفخ اٌتزٚيج ٚػٕبصز اٌّشيج اٌتزٚيجي  الترويج اِثٍخ ػٍّيخ درجخ ػٍى اٌّشبروخ
اٌذرجخ ػٍى اٌٛاجت 

 اٌجيتي
ٚاّ٘يخ ٚظيفخ اٌشزاء ِٚصبدر الاٌّبَ ثّفَٙٛ  اٌّشتزيبد ِحبضزح

 اٌحصٛي ػٍى اٌّشتزيبد
3 9 

اِتحبْ درجخ ػٍى 

 اٌىٛس
 10 3 اٌتؼزف ػٍى ِفَٙٛ ٚاّ٘يخ اٌّجيؼبد المبيعات اسئٍخ ٚاجٛثخ -ِحبضزح

 11 3 تحذيذ تىبٌيف اٌتخشيٓ ٚاٌزلبثخ ػٍى اٌّخشْٚ النقل والخزن ِٕبلشبد-ِحبضزح درجخ ػٍى اٌّشبروخ
 12 3 اٌتسٛيك فِؼزفخ اٌخصبئص اٌّّيشح ٌتىبٌي تكاليف التسويق اِثٍخ ػٍّيخ درجخ ػٍى اٌّشبروخ
 13 3 فُٙ طجيؼخ اٌتجبرح الاٌىتزٚٔيخ التجارة الالكترونية اسئٍخ ٚاجٛثخ -ِحبضزح درجخ ػٍى اٌّشبروخ
 14 3 ِؼزفخ تطجيمبد اٌتجبرح الاٌىتزٚٔيخ التجارة الالكترونية ِٕبلشبد-ِحبضزح درجخ ػٍى اٌّشبروخ

 15 3 مناقشة التقارير مناقشة التقارير ِٕبلشبد اٌتمزيزاٌذرجخ ػٍى 

 11 اٌخ... ػٍى ٚفك اٌّٙبَ اٌّىٍف ثٙب اٌطبٌت ِثً اٌتحضيز اٌيِٛي ٚالاِتحبٔبد اٌيِٛيخ ٚاٌشفٛيخ ٚاٌشٙزيخ ٚاٌتحزيزيخ ٚاٌتمبريز  100تٛسيغ اٌذرجخ ِٓ : تقييى انًقرر
 12 يصادر انتعهى وانتدريس

 : كتاب .1

 2020ادارة التسويق. ثامر البكري, 

 اٌّزاجغ 
 اٌزئيسيخ

 

 

اٌّزاجغ اٌّسبٔذح  
(اٌّجلاد ٚاٌتمبريز)   

 اٌّزاجغ الاٌىتزٚٔيخ 

 

 
د ٘جخ الله ِصطفى اٌسيذ.َ.أ  اسُ رئيس اٌمسُ 

 تٛليؼٗ 

 اٌتبريخ 2026/2/1
 


